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好产品的魅力
省 #好孩子$科学育儿用品研究院

!简介"省 (好孩子)科学育儿用品研究院现有研发和试验场地

&(((

多平方米!拥有研发试验仪器价值
&,((

万!专职研发人员

!'*

人$累计申请专利
*(((

多项!其中国际专利
'(

余项"从
+((.

年起!好孩子集团陆续在美国#日本#荷兰#中国香港四大市场高

地设立研发机构!并以昆山研发中心为基地!形成 %

)P&

&的全球

化研发设计模式"

从一个名不见经传$濒临倒闭的校办工厂发展到今天世界儿

童用品的领导者"好孩子集团走过了不平凡的
+(

年%如今"好孩

子的产品得以畅销海内外"依靠的就是企业及其研究院先进的研

发理念!扎根本土化研发"注重创新性研发"致力国际化研发%

扎根市场需求(受欢迎的好产品

好孩子集团的国际化进程始于
+(

世纪
,(

年代初%当时"欧

美童车产业已经是夕阳产业"企业在进入海外市场时并没有遭遇

贸易壁垒%但是童车是一种特殊的消费品"顾客的偏好往往与一

个国家或地区的文化习俗以及消费习惯密切相关%在刚进入欧美

市场时"好孩子集团所面临的最大阻碍并不是强大的海外竞争对
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手"而是中西方社会巨大的文化差异%例如"选择童车产品时"

中国人更多地将外形设计和色彩搭配作为评判依据"而欧美人更

注重安全性和实用性%文化差异最直接的影响就是设计理念的不

同!欧美人注重产品体验"对细节要求极高"其童车制造技术甚

至细化到人体工学$医学$材料科学等多个领域"而当时的中国

厂家根本无力进行如此精细的研究%因此"在刚进入欧美市场时"

好孩子集团的产品到处碰壁"无人问津%

遭遇挫折后"好孩子集团产品研发中心迅速调整了研发思路%

俗话说"入乡随俗"要开发出欧美人喜欢的产品"就必须投其所

好%研发人员认为"一辆能够畅销国际市场的童车"必须同时具

备三个要素!既要有一个与众不同的创意"又要适应本地市场的

风格"最后必须拥有把设计方案商品化的能力%要实现这样的目
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标"立足本土化需求是至关重要的%而全球各地的市场既呈现出

国际化的一面"又各有鲜明的特点%在这个背景下"好孩子集团

审时度势"提出既要保持在全球市场的战略高度"又要能针对各

地市场的不同特点实现本土化经营%于是"一个宏伟的构想逐渐

呈现在好孩子集团人面前"即在全球进行战略性布局"以强大的

昆山研发中心为基地"构建好孩子集团全球化研发体系%经过数

年的努力和积累"随着一批行业顶尖人才的加盟"好孩子集团水

到渠成地在欧洲$美国和日本建立研发中心"拥有了一支具有行

业最高水准$高度洞悉行业潮流$深刻了解当地市场消费习惯的

研发团队"全球化研发体系初步成型%

+()(

年香港研发中心的正

式成立"更是让好孩子集团的研发模式趋于成熟%全球研发体系

的建成"进一步巩固和加强了好孩子集团在全球行业的领导地位"

使得好孩子集团能够从容地整合全球资源"经营全球市场%

在研发体系的建设过程中"好孩子集团也对研发机构的人员

结构进行了调整"研发总部不仅引进了一批外国设计师"还提拔

了一批优秀的海外市场营销人员进入研发部管理层%以熟谙市场

需求的销售人员来参与研发计划的管理"及时将海外市场本土化

的诉求融合到创新研发的思路中去%在施行本土化研发战略之后"

好孩子集团不仅开发出了大量畅销国外市场的优质产品"还提出

了很多先进的设计理念"例如 &折叠比'这个概念%&折叠比'是

指童车展开的体积与折叠后体积的比值"一辆童车的 &折叠比'

越大"携带就越方便%依照这个理念"好孩子集团设计出一系列

的新概念童车"非常适合喜欢驾车出游的西方家长"因此在海外

市场受到了热捧%

在好孩子集团昆山研发总部内"有一个由
!((

多名研发人员
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的团队负责童车的设计"他们来自世界各地"利用可靠而全面的

全球市场信息"用世界上最先进的软件"将源源不绝的创意灵感

变成现实产品%在童车研发领域"这个团队的能力是世界上任何

设计事务所都无法企及的%依靠强大的研发能力和立足本土需求

的研发理念"好孩子集团在国际化道路上高歌猛进"所向披靡%

如今"好孩子集团的产品已经占据了美国婴儿车市场份额的
)

2

!

#

儿童自行车$可移动小座位$婴儿用围栏$婴儿摇篮和其他童用

产品"更是有一半以上的市场份额归好孩子集团所有%在好孩子

集团的销售比例中"海外市场已经占到了
.*G

以上%好孩子集团

的国际化之路"犹如 &忽如一夜春风来"千树万树梨花开'%扎根

本土化需求的好孩子集团"如同一株在海外被成功嫁接的果树"

生出繁花朵朵"硕果累累%

注重创新性研发(有创意的好产品

好孩子集团在国际市场的巨大成功"不仅来源于其本土化研

发的理念"注重创新性研发设计"开发有创意的好产品也是其出

奇制胜的法宝%

),,*

年秋天"已经进入美国市场一年多的好孩子集团尚未打

开局面%当时的一位股东向公司董事长宋郑还推荐了卡斯科公司%

卡斯科原是美国一个著名的婴儿车品牌"后来虽然被其他竞争对

手赶超"但其品牌仍在美国家喻户晓%

),,'

年的一天"宋郑还带

领着研发人员"拎着他们新设计的 &爸爸摇妈妈摇'婴儿推车走

进了卡斯科公司总裁尼克的办公室"并当场演示给他看#当按下

&爸爸摇'的开关时"车子较大幅度地摇晃起来"按下 &妈妈摇'

的开关"车子又像清风一样轻轻摇摆%尼克一下子被这种新奇的

(!)
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创意征服了"当场同意合作%

!

天之后"原本计划退出童车行业

的尼克率代表团从美国赶到昆山"在参观完好孩子集团的研发总

部和流水线之后"卡斯科公司高度评价了好孩子集团产品的市场

前景"总裁尼克甚至感叹道! &我发现了一座金矿%'好孩子集团

研发中心以其出色的创新性研发征服了卡斯科"双方迅速敲定了

合作协议"在美国市场推出 &

9I79ICAD?3

R

'这个联合品牌%通

过这次合作"好孩子集团借助卡斯科的销售渠道进入了美国主流

零售市场"为国际市场的开拓走出了关键的一步%而在这之后"

仅用了
!

年"好孩子集团便占据了美国童车市场份额第一的宝座%

创新提升了好孩子集团的国际市场占有率"随着市场地位的

不断提高"好孩子集团也开始积极参与到儿童用品的国际标准化

建设中%

+()+

年
&

月"国际标准化组织 *

$7I

+副主席伊丽莎白

女士应邀参观好孩子集团研发总部%在展示中心"一辆流线型的

漂亮婴儿车引起了她的注意%&这是世界上第一辆电动力婴儿车"

获得全球工业设计顶级奖项德国红点奖%'研发人员一边介绍一边

演示%为了保证安全"这辆车必须大人将两只手同时放上才能启

动"另外还特设 &电铃'装置"解决了大人折叠婴儿车时被夹住

手指的危险% &看到这样好的产品"我都想再生一个小孩让他坐

坐%'这些优秀产品打动了伊丽莎白"在结束参观之后"她盛赞好

孩子集团是 &推动世界儿童用品领域标准化发展的领导者'%正是

凭着 &造世界上没有的产品'的创新理念和强大的创新能力"好

孩子集团在门槛很低的童车行业"构筑了同行几乎无法逾越的技

术壁垒!全球
*

个研发中心"近
&((

名研发人员"平均每年推出

&((

多个新产品"累计申请专利
*(((

多项"这些就是好孩子集团

问鼎国际市场话语权和主导权的底气所在%

)!)
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用爱拥抱世界(高标准的好产品

本土化研发和创新性研发是好孩子集团成功的基础"然而"

研发人员非常清楚"受欢迎并不代表受重视"占有率并不等同话

语权%&要做世界的好孩子"高市场占有率还不够"我们要在标准

制定上掌握更大的话语权和主导权%'总裁宋郑还的一番话掷地有

声%为此"研发中心特地聘请了
*(

位专业人士成立
))

大标准委

员会"专门针对国际市场中儿童玩具标准齐全而儿童用品标准奇

缺的现状"在童车及零部件领域探寻制定全新标准%同时"在新

产品研发过程中"好孩子集团始终将质量和安全性放在第一位"

要求所有的创意和创新都必须建立在安全可靠的基础上%例如"

仅仅一个简单的 &推把强度'测试"国家标准是
-((

次"欧洲标

准是
!(((

次"而好孩子集团的内部要求却是惊人的
)*(((

次%

对于这种竞争对手都难以理解的严苛要求"好孩子集团研发中心

还有着自己独到的见解!在童车领域"安全永远第一"而标准超

前"一定程度上是安全的保证%在这种发展思路的指引下"好孩

子集团在研发设备上的投入也是毫不手软"研发中心先后投资

&(((

多万元"建成了包括儿童座椅撞击实验室$儿童用品化学实

验室$毒理研究实验室在内的实验中心"很多仪器设备的性能水

准都远远超前于当下的技术要求%如今"好孩子集团已成为欧盟$

美国和日本
!

个全球主要市场的标准委员会成员单位"并先后应

邀参与起草欧盟$美国$日本等国际主要市场童车标准
!+

项"涉

及摇椅$学步车$安全门等若干领域"同时主导或参与制定了国

家标准
*)

项"发布企业标准
),)

项%产品测试中心已成为国际权

威检测机构
7A7

$

:\K

等的合作机构"有资格替合作方进行监测

+!)



!®#$%¯6°±'�

并出具报告%

&我们的产品不仅要满足现行的标准要求"还要经得起未来的

考验%'在坚持高质量$高标准产品研发的同时"好孩子集团研发

中心也在努力探索未来的发展方向"愈发重视前瞻性研发%

+()(

年"研发中心启动了
9+9

产品研发计划%所谓
9+9

*&从摇篮到摇

篮'+"即其英文名 &

9=4EUDS?9=4EUD

'的简称"是对西方传统的

&从摇篮到坟墓'思维方式的一种回应"旨在从原材料获取$产品

制作到回收重新利用的全过程中实现循环生产"使用再生能源"

援助多样性"从而使生产和消费行为利于人类和环境健康"做到

真正的无碳育儿%

9+9

计划的实施标志着好孩子集团开始在产品

的设计和研发中融入可持续发展及 &循环经济'的绿色理念%

+())

年"好孩子集团获得了亚太质量组织颁发的 &世界级全

球卓越绩效奖'%

+()+

年
)

月"著名质量管理专家$国际质量科学

院院士$美国质量协会前主席哈林顿"更是在美国 0质量1杂志

上发表题为 0好孩子)))质量管理的模范1一文"号召全球企业

向好孩子集团学习%好孩子集团从一个默默无闻的小厂发展至世

界上家喻户晓的名牌"这和其长期以来立足本土市场需求$坚持

高标准创新研发的努力密不可分%然而" &打江山难"守江山更

难'"在每一个好孩子集团员工心中"都怀揣着这样一个梦想!愿

好孩子这棵民族品牌的参天大树挺拔矗立"四季常青%

##########

!评析"君王以利剑平天下!企业以产品争市场"在短短的
+(

年

间!从一个校办工厂成长为国际化的产业巨擘!好孩子集团筑建

了一个民族品牌的产业王国"纵观好孩子集团的国际化发展历程!

!!)
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不难看出其 %以受欢迎的好产品打开市场!以有创意的好产品占

领市场!以高品质的好产品巩固市场&的发展战略"好孩子集团

取得的巨大成功!与其扎根本土化需求#注重创意#坚持高品质

标准的创新策略密不可分"正所谓!优秀产品的魅力不可阻挡!

善于创新的企业成就辉煌"

##########

!公司"好孩子集团不仅是中国最大的专业从事儿童用品设计#制

造和销售的企业集团!也是全球最大的推车和儿童用品供应商"集

团业务涵盖婴儿推车#儿童自行车#童装#纸尿裤#汽车儿童安全

座椅等
+(((

余种儿童生活用品!

.(G

以上产品销往美国#南美#

欧洲#俄罗斯#日本和东南亚等
*(

多个国家和地区"其中童车产

品连续
)*

年国内市场销量第一!连续
,

年美国市场销量第一"集

团曾获得 %中国最具竞争力民营企业&#%中国年度最佳创新企业&#

%中国最具竞争力品牌&等殊荣"

&!)


